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Lonfarié. Pratili su svietske trendove popularizacije zvijezda s
YouTubea i raznih drugtvenih mreZa, kao irast njihova utjecaja
1 drustvu, te su adlucili profesionalizirati svoj hobi, cdnosno
cmoguéiti da im to &to vole raditi, donosi i placu. Nabavili su
najbolje videokamere te u svojim prostorima izgradili tri studija |
koja su na raspolaganju njihovim Eanovima. |
"Nagi najbolji youtuberi imaju na svojim drustvenim mreZama I
vise od 500.000 pratitelja. Izuzetno su utjecajni u drustvo, a
njihov petencijal prepoznali su i klijent koji upravo prelio njih
3ele komunicirati neke nove proizvode. Organiziraju druZenja
po raznim eventima, gdje se skupi vide od 800 njihovih viernih
fanova. Imali smo upita éak i od nekih politicara da se ukljuce
u njihove kampanje, ali to sme odbili’, relac je Lonéarié. Polre-
nuli su Videostar, prvi talent show na YouTubeu, koji je dobitnile |
prestizne Effie nagrade, a u Londonu je bio viceprvak, nakon
prvonagradenog showa Carpool karacke slavnog Jamesa Cordena.
" Videostaru nasi youtuberi traZe novu YouTube zvijezdu.
Zagro? Upravo smo proveli istraZivanje u kojem smo pitali “z gene-
raciju’ éime se Zeli baviti ubuduénosti ispaloje daje YouTubena
visokom trecem mjestu. Zelimo svima omoguditi da se pokusaju
baviti YouTubeom, a one koji su najbolji potalmuti i uloZitiu |
njihov talent”, chjasnio je Matej Lonéarig. Na JoomBoosu je sni-
mljena i prva YouTube serija, &iji rezultati gledanosti, kako tvrdi
Loné&arié, pokazuju da se nacionalne televizije sve manje prate
utom targetu. Serijaima viSe od 350.000 jedinstvenih gledatelja
koji su je pogladali od podetka do kraja, $to je 40 posto vise od
gladanosti popularne domace serije na nacionalnim kanalima.
“Mladi su danas svestrani, vole zabavy, ali vole se i educirati -
i ukljuditi u neke akcije poput anti-bullying kampanje koju mi
organiziramo. Cilj nam je stvarati §to vide sadrZaja kaji educiraju
mlade i potifu na razmjenu misljenja. Na tome nam je poseban
folus u sliedecoj gedini. JoomBoos je uprave zatoi tu, jer okuplja-
mo esmero struénjaka koji rade na razvoju i distribuciii sadrzaja
te paze da se ne dogadaju trivijalnost”, rekao je Matej Longaric.

nije neobi¢no s obzirom na te da je ipak rije¢ o djeci, dokazuje i

Romana Ana Res#ié, uciteljica - savjetnica u zagrebachoj Osnovmaj
| &koli Nikole Tesle koja u prosvieti radi 24 godine. Trenutaéno je

razrednica tre¢em razredu, dakle devetogodiinjacima, od kajih
neki veé imaju svoje YouTube kanale,

“Dosadase nisam susretala s mladim youtuberima i iako osob-
no jako volim drustvene mree i razne gadgete kojima si olak3a-
vamo Zivot, mislim da djeci mlade skolske dobi to nije potrebno,
Njihovi YouTube kanali uglavnom su ispunjeni trivijalnostima
i uvijek se pitam tko to gleda, zadto to gledaju, nemaju ki neki

normalniji’ nadin dasi ispune slobadno vrijeme... MaZalost, tedko
mogu shvatiti takav nadin komuniciranja', rekla je Romana Ana
RekCic, koja se trudi uéenike upoznati s prednostima i opasnosti-
mainterneta. Mobiteli, navela je utiteljica, uglavnom se pojavijuju
s prvim duZim odlaskom ucenika od kuge, primjerice kad odu
u skolu u prirodi, te kada se djelomice osamostale i prestanu
pohadati produZeni boravak.

"Kada mobiteli jednom dodu u djedfe ruke, odjednom im je
sve na dlanu i sve dostupno, i dobro i loge. lako to ne moZemo
sprijefiti, problem nastaje u trenutku kada ih to preuzme, kada
postanu pravi mali ovisnici jer gube djetinjstve, tréanje po liva-
dama i blatnim lokvicama. Do prije samo nekoliko godina Skolski
odmor vrvjeli su od rastréane, zaigrane djece. Sad djeca uglav-
nom sjede i gledaju u svoje mobitele, Strudéna sluzba nade Skole,
usklopu Godi$njeg plana i programa te Kuriluluma Skole, svake
godine provodi preventivni program - a jedna od tema je sigurnost

| interneta, Na radionicama tada radimo i s djecom i s roditeljima

te im osviestavamo prednosti i nedostatke interneta. Ako samo
jedan roditelj poslua i promisli ¢ refenom, isplatilo se”, istaknula
je za Nacional Romana Ana Redéié. Zzkljuéila je da svatko tho
radi s djecom, pa takeo i uditelji, mora i€i ukorak s njima i truditi
se pratiti ih u svemu, pa tako i u tome, No informiranost uditelja,
nazalost, iskljudive ovisi o vlastitom trudu i Zelji za educiranjem.

Sociologinja Dunja Potoénik, znanstvena suradnica na [n-
stitutu za drudtvena istrazivanja, za Macional je relda da, prema
podacima iz istraZivanja mladih provedenog 2013. u suradnji
Ministarstva socijalne politike i mladih, Instituta za druStvena
istragivanja u Zagrebu i Filozofskog fakulteta u Zagrebu, mladi
u Hrvatskoj u najveéoj mjeri koriste internet za komunikaciju,
drustvene mrefe i ufenje. Tek 1 manjof mieri, izmedu petine i
desetine mladih, internet koriste za stvaralacke aktivnosti poput
vlastitih glazbenih ili videomaterijala ili blogova.

"Rijeé je o skupini mladih koja u vecoj mjeri uldjucuje mladice
koiji se nalaze u osnovnogkolskom ili srednjodkolskom obrazo-
vanju. Procjena tete ili dobrobiti koje kreiranje i kenzumacija
takovih sadrZaja nosi za mlade, ovisi o kontekstu u kojem se to
zbiva i je li takav proces pracen prikladnom potporom obitelii,
vainih osoba iz bliske okoline i obrazovnog sustava. U posljed-
njih nekoliko godina sve je uéestalija pojava novog tipa ‘slavnih
psoba’ili celebrityja - youtuhera keji na vise-manje redovnoj bazi
snimaju i ufitavaju videe na YouTube te uspijevaju sakupiti 1
nekoliko milijuna pratitelja. Na neki nadin su “YouTube celebrityji’
preuzeli mjesto ‘heroja’ iz prethodnih razdoblja. S tom razlikom
da ovi novi *heroji - celebrityi’, pogotovo ako pripadaju veénjackoj
skupini, dieluju kao osobe s kojima se mladi mogu poistovietiti”,

A da se na tim videima svakako mogu vidjeti trivijalnosti, Sto
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rekla je sociologinja.
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TREBAMO KAMPANJE KOJE UKLJUCUJU RODITELJE
KOJI SAMI NE KORISTE RACUNALA;, KAZE SOCIOLOGINJA

Takoder, nastavilaje, YouTube influenceri djeluju autentiéno
i kao osobe koje se ne trude biti savriene, veé se trude razumjeti
drugu nsobu i "staviti se u koZu visnjaka”. Ta pozicija istoviemeno
nosii potencijalnu korist usmislu vr$njackog uenia, ali i opasno-
sti ako je poruka formirana putem YouTubea lode oblikovanaili |
loseg sadrZaja koji moZe negativno utjecati na mladu osabu. Ne
samou smislu kratkoroéne aktvnosti u koju se mlada osoba moZe
ukljuéiti, vec i dugorocne 3tete u smishi formiranja vrijednosti,
stavova i nafina ponadania koji mogu nastetiti mladoj osobi ili
njenaj ckaolini.

Dunja Potoénik upoznala nas je i s time da se u Hrvatslkoj upra-
vo provedi projekt EU Kids Online, koji vodi skupina struénjaka
i istrazivata, dio konzorcija éiji flanovi dolaze iz 33 europske
zemlje. [strazivanje se provodi po kuéanstvima, s uzerkem koji |
&ine dieca i njihovi roditelji. Partneri tog istraZivanja su Drustvo
za komunikacijsku i medijsku luturu, Agencija za elektronicke
medije, Hrvatski Telekom, Grad Zagreb ednosno 05 Vefeslava
Holjevca, HAKOM, Centar za nestalu i zlostavljanu djecu / Centar
za sigurniji internet, a projekt podravaju Ministarstvo znanosti
i abrazovanija i Ministarstvo za demografiju, obitelj, mlade i so-
cijalmu politila. Cilj je dati medunarodno komparativoe uvide
ne samo u ucestalost i nacine koristenja interneta i vieétine koje
su mladi stekli koristedi internet, ve€ i u nadine na koje se mladi
i njihovi roditelji nose s rizicima koje nosi koristenje interneta.

Kako je naglasila Dunjz Potoénik, vijjednostiistavovi sastavni- |
ce su ponasanja mladih koje se jo uvijek velikim dijelom, barem

" uHrvatskoj, oblikuju izvan virtualnog svijeta.

“Svjedoci smo toga da u posljednjih dvadesetak godina u
Hrvatskoj mnoge &tetne prakse, poput nekafnjavanja loseg ili
kriminalnog ponaganja, visokog vrednovanja brzog bogacenja
i pridavanja paZnje dobrom izgledu, postaju sve radirenije. 1 do
sada su utjecale na nekoliko generacija mladih, a njihov utjecaj
sa slijedom izostanka drudtvenih, ekonomskih i politickih pro-
mjena ofekuje i u buduénosti. U takvom kontekstu mladi postaju
joi podloZnifi potencijalno losim utjecajima poruka i sadrZaja
kojima pristupaju putem online kanala. Kreiranje videa u cilju
prenodenja poruke, stavova ili odredenih praksi, ne mora biti
lode samo po sebi. Vrijedno je poticati stvaralacke aktivnosti
mladih i izraZavanje kroz razli¢ite medije", smatra sociologinja.
Jednako tako, napomenula je, navedeni izvori mogu se koristiti
kao platforma za prevladavanje odredenih poteSkota na koje
nailaze mladi tijekom odrastanja jer informacija dolazi iz izvora
koji je mladima pristupadniji.

"Naravno, sve to nosi i rizike zbog kojih mladi trebaju biti edu-
cirani i osnaZeni kako bi mogli razlikovati pouzdane od nepouz-
danih izvora informacija, kao i dobronamjerne od zlonamjernih
poruka, Veliku ulogu tu ima obrazovni sustav koji sve vise radi
na podruéju medijske pismenasti, no moramo istaknuti i ulogu
roditelja koji bi, barem do odredene dobi djeteta, morali biti upo-
znati s aktivhostima djece na internetu i sposobni komunicirati
s djetetom o kvaliteti informacije i njenoj potencijalnoj keristi
ili stetnosti. Stoga su nam potrebne javne kampanje o medijskoj
pismenost koje u vedo] mieri ukljuéuju roditelje, posebice ro-
ditelje slabijeg obrazovnog statusa koji sami rjede ili nikada ne
koriste ra¢unala ili internet", rekla je sociologinja s Instituta za |

drustvena istraZivanja. |

Na pitanje &to roditelji uopée mogu napraviti kad su takve
stvari u pitanju, Dunja Potognik odgovorilaje da Hrvatska uradne
sposobnoj dobi bilieZi oko 18 posto visokoobrazovanih stanovnika,
ito je niZe od europskih zemalja Eiji stanovnici internet koriste
u vecoj mjeri.

*UJ Hrvatskoj generacija roditelja danagnjih mladih jod uvijek
u velikoj mijeri posjeduje strukevne ili opce srednjoskolsko ob-
razovanje, a za obavljanje svojih poslova raéunala koriste tek u
manjoj mjeri. I vrlo Cesto ne prencse koristenje racunala i in-
terneta iz poslovne u privatnu sferu. Stoga moZemo tedi da je
rafunalna pismenost roditelja danaénje generacije mladih upitna
te, slijedom toga, roditelji tek u manjoj mjeri mogu pomoéi svojoj
djeci u prenogenju informacija ¢ tome kako oblikovati smislenu
medijsku poruku i koristiti izvere koje pronadu na internetu. U

| svojim istrazivanjima o na¢inu na koji mladi i njihovi raditelji u

Hrvatskoj ostvaruju interakciju u pogledu koriStenja interneta,
predesto sam nailazila na odgovor: ‘Ma moje dijete stalno vist
na internetu, ali ja vam ne znam nista o tome.” Stoga jos vaznije
pastaje ohrazovati mikrozajednice kojima mladi pripadaju, prven-
stveno skole, dakle nastavnike, i obitelji, odnosnoroditelje, kako
mogu pomedi mladima u prepoznavanju kvalitetnih sadriaja i
odbacivanju uldjufivanja u potencijalno 3tetme”, za Nacional je
rekla Potoénik, Ustvrdila je da online kanali i sadraji kreiraniu

| virtualnom svijetu mogu biti shvaceni tek kao sredstvo usvajanja

odredenih digitalnih vjeitina i nacin zabave i mlade ne bi trebalo
ograniéavati u takvoj vist aktivnostl. No istovrerneno ih treba
izloziti1 drugim vrstama utjecaja, Sto najveéim dijelom opet ovisi
¢ obrazovnom sustavu i obiteljskom ckruZenju.

“Informacijske i komunikacijske tehnologije vrlo brzo se ra-
zvijaju, a mladi brze od starifih generacija prihvacaju sadrZaje
i moguénosti koje im takve tehnologije nude. U procesu odra-
stanja mlade osobe izgraduju osobnost kako putem utjecaja koji
dolaze iz okoline, take i putem nadina na koje oni sami utjeén
na tu istu okolinu. Porast samopouzdanja nakon prikupljanja
odredenog broja ‘pratitelja’ i iskustva da mogu utjecati na stavove
i penasanja svojih vrénjaka, ned- -
wojbeno doprinose nadinu na koji
se mlada osoba razvija. Naravno,
takva je iskustva potrebno kon-
tekstualizirati i preraditi i tu opet
dolazi do naglaSene uloge osoba
koje su znacajne u odrastanju mla-
dih - prijatelja, roditelja, starijih
rodaka i nastavnika”, zakljudila je
sociologinja Dunja Potoénik. Do-
dala je da su, ako su osobe iz bliZe
okoline mladih upuéene u to kako
razlikovati dobre od logih sadrza-
ja i kako ih oblikovari i prenijeti
zainteresiranim osobama, talkve
aktivnosti dobrodeéle u razvoju
mlade psobe. Stoga, sve se ponov-
no svodi na osnovno - dobru ko-
munikaciju u obiteljiiu skoli, jerje
takva pedrika neizmjerno vaZna
u razvoju djede i mladih.
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